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PARATHENIE

Kur flasim pér aftési digjitale né véshtrim té paré duket sikur i referohet thjesht njé zotésie té
pérfituar prej njé fushe té caktuar studimi sikurse éshté teknologjia e informacionit dhe
komunikimit. Ndérkohé realiteti fizik dhe ai virtual né epokén e revolucionit digjital tregon se
nevoja pér aftésim digjital shpérfaget si njé domosdoshméri né shkallé té ndryshme tek ¢do
kategori sociale, moshore, ekonomike etj.

Pérditshméria pérball gjithkénd me domosdoshmériné e ndérveprimit digjital si pér shkak té
nevojés pér komunikim ndérnjerézor, kryerjen e puné dhe detyrave funksionale apo mésimore,
marrjen e informacionit mediatik mbi zhvillimet e aktualitetit etj. Teknologjité digjitale jané
zhvilluar me shpejtési né dekadat e fundit, duke ndryshuar ményrén se si ne aksesojmé
informacionin, si dhe né ndérveprimin njerézor. Megjithaté, ato kané transformuar gjithashtu
tregun e punés, duke ndikuar né ekonominé dhe shogériné globale.

Shkenca kompjuterike éshté njé disipliné e gjeré gé kérkon zotérim té gjuhéve té ndryshme
programimi dhe ekzekutimin e tyre pér té ofruar funksionalitetin e déshiruar digjital né fusha té
ndryshme gé jané vazhdimisht né zhvillim.

Gjuhét specifike té programimit dhe algoritmet e projektimit kérkojné aftési té ndryshme, té tilla
si aftésia pér té zhvilluar mjete digjitale pér industri té ndryshme; pér té zhvilluar hardueré dhe
softuer pér té ekzekutuar protokollet e internetit, arkitekturat cloud, faget e internetit dhe
aplikacionet celulare; ose pér té drejtuar sistemet automatike té navigimit t€ makinave
vetédrejtuese ose rrjetet e sensoréve té fermave. Gjithashtu, té kérkuara jané edhe aftésité e
kérkuara pér té zhvilluar algoritme matematikore gé formojné vendimmarrjen né industri té
ndryshme ose pér té ndértuar dhe konfiguruar roboté dhe ndérfage té tjeranjeri-makiné.

Né kété perspektivé paragitet edhe gasja e fugizimit rinor pérmes rritjes sé kapaciteteve né aftési
digjitale, né ményré gé té nxiten né zhvillimin e potencialit té tyre dhe akeses mé pozitiv drejt
tregut té punés. Cka shkon né pérputhje edhe me Strategjiné Kombétare té Rinisé 2022-2029.
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HYRJE

Njé ndér barrierat aktuale éshté mungesén e aftésive digjitale né fuginé punétore dhe evolucionin
e késaj té fundit me teknologjité e reja, si dhe pérshtatjen e arsimit pér t'iu pérgasur mé miré
vendeve té reja té punés. Aftésité digjitale jané té nevojshme si pér pérdoruesit ashtu edhe pér
krijuesit e teknologjive digjitale, me nivelet e ndryshme té aftésive digjitale gé lidhen me
pérdorimin dhe krijimin e zgjidhjeve digjitale. Eshté e qarté se aftésité bazé dhe té ndérmjetme
digjitale do té kérkohen gjithnjé e mé shumé né punét joteknologjike. Digjitalizimi industrial do
té kérkojé zotérim té teknologjive digjitale. Ndérkohé, aftésité digjitale mé té avancuara do té
béhen té nevojshme né pozicionet e punés qé jané pérgjegjése pér ndértimin dhe mirémbajtjen e
gjeneratave té reja té mjeteve digjitale té kérkuara né industri té ndryshme.

Qartésisht duket se sfida jané krijimi i pérmbajtjes dhe metodave té nevojshme mésimore gé duhen
zbatuar né pérputhje me ritmine evolucionit dhe teknologjive digjitale, pér té pércaktuar cili prej
njohurive digjitale duhet mésuar né secilén fazé, pér té ruajtur dhe pérshtatur vazhdimisht kété
mésim né pérmbushje té kérkesave té shogérisé dhe ekonomisé digjitale. Sistemet arsimore né
mbaré botén kané kérkuar gasjen optimale pér prezantimin e té mésuarit digjital pér sa i pérket
moshés dhe metodologjisé sé pérshtatshme. Eshté thelbésore té pércaktohet saktésisht se ¢faré
duhet té mésohet né ¢do fazé té kurrikulés sé dikujt pér té siguruar kompetenca digjitale pér punét
qé kérkojné aftési digjitale.

Ndérsa gjuhét e programimit jané pjesé e grupit té aftésive digjitale, aduhet domosdoshmérisht gé
té gjitha punét kérkojné aftési programimi?

Gjuhét e programimit jané té detyrueshme pér programuesit gé zhvillojné softuer, ndaj njohja e
disa gjuhéve programuese éshté gjithashtu e déshirueshme pér punét joprogramuese gé pérdorin
zgjidhje digjitale, funksionalitetet e té cilave duhet té pérshtaten. Megjithaté, gjuhét e programimit
shpesh jané té panevojshme pér puné té tjera qé kérkojné aftési té tjera digjitale dhe pérdorin mjete
gé nuk kérkojné pérshtatje. Pér mé tepér, zhvillimi i softuerit do té ¢ojé né ményré té
pashmangshme né njé brez té ri gjuhésh me sintaksé dhe kodim té thjeshtuar pér té lehtésuar
mésimin e shpejté dhe eficient. Pra, programuesit duhet té mésojné té kodojné duke pérdorur disa
gjuhé programimi edhe nése gjuhét ndryshojné shpejt, pasi kjo nxit kompetencén né zotérimin e
gjuhéve té reja. Ndérkohé, koncepti i té menduarit kompjuterik té inteligjencés artificiale po shkon
pértej aftésive digjitale té nevojshme né punét né zhvillim.



1. KONCEPTE DHE TERMINOLOGJIA

Aftésité digjitale mund t’i pérkufizojmé si njé grup aftésish teknologjike g€ mund té fitohen
plotésisht ose pjesérisht pérpara se té hyjné né fuginé punétore. Disa aftési digjitale kérkohen té
pérdoren dhe ndérveprojné me teknologjiné pér té pérmbushur detyra specifike, ndérsa té tjeréve
u kérkohet té dizajnojné, krijojné pérmbajtje dhe mirémbajné platforma, té ofrojné zgjidhje pér
industri t& ndryshme etj. Aftési té ndryshme krijojné kategori té ndryshme pérdoruesish digjitalé
dhe profile té ndryshme pune.

Aftésité digjitale mund té kategorizohen né tri nivele kapacitetesh apo progresi:

Nocioni Pérkufizimi

Nxit kompetencén né ndérveprim me mjetet bazé digjitale. Kur kéto
mjete bazohen né pajisje celulare dhe smartfoné, kéto aftési quhen
gjithashtu aftési celulare. Aftésité bazé mbulojné njohurité e harduerit
dhe softuerit t& nevojshém pér té pérdorur mjete té ndryshme
teknologjike (kompjuteré, telefona inteligjenté, softuer si: pérpunues
teksti, aplikacione etj.), ndérveprimi né internet (interneti, motorét e
kérkimit, rrjetet sociale, tregtia elektronike, privatésia), si edhe
komunikimi me median online.

Aftésia pér té konfiguruar mjetet digjitale pér té prodhuar dhe
konsumuar pérmbajtje digjitale ose pér té pérmirésuar mjetet digjitale
pérmes aftésive bazé té programimit. Aftésité e ndérmjetme mund té
pérfitojné gjithashtu nga njohurité bazé té gjuhés sé programimit, té
tilla si makro-programimi i Visual Basic ose dizajni i fages sé uebit
. gé varet né WordPress, HTML dhe JavaScript, ose gjuhé té tjera gé
Aftési jané specifike pér fusha té vecanta (kontabiliteti, planifikimi i
digjitale pér burimeve té ndérmarrjes etj.)
profile Njohuri té zgjeruara té marra pérmes aspekteve specifike té kurrikulés
teknologjike pér té pérmirésuar aftésité teknologjike, aftésité programuese dhe
dhe aspektet e avancuara té degéve specifike digjitale (programim i
joteknologjike avancuar, Interneti i gjérave (loT), rrjetézimi, inxhinieria, dizajni i
harduerit etj.). Kjo njohuri kérkon aftési digjitale té ndérmjetme dhe
éshté e hapur pér njé gamé té gjeré gjuhésh programimi, nga gjuhét
standarde té pérdorura né industri si C/C++, Java dhe Python, deri te
gjuhét mé specifike si OCaml, NodelS etj. Aftésité e avancuara
pérgjithésisht mésohen pérmes kurrikulave specifike né institucionet
e arsimit té larté (IAL), por ato mund té fitohen edhe gjaté njé karriere
profesionale me trajnime pér rritjen e aftésive té fugisé punétore.
Njohuria e programimit kérkohen aftési té avancuara pasi objektivat
géndrojné pértej pérdorimit té thjeshté ose té ndérmjetém té
teknologjisé, duke pérfshiré dizajnimin dhe programimin e mjeteve
dhe vecorive té reja digjitale. Shembuj té aftésive té avancuara
digjitale pérfshijné shkencén, teknologjing, inxhinieriné dhe
matematikén (STEM) dhe socialen, Iévizshméring, analitikén dhe
rené kompjuterike (SMAC).

Aftési
bazike
digjitale

Aftési
mesatare
digjitale

Aftési e
avancuar
digjitale




1.1 Ndikimi i industrisé digjitale né vendet e punés

Digjitalizimi né industri té ndryshme transformon vendin e punés pér té siguruar eficencé n5
kryerjen e detyrave, optimizim té burimeve té biznesit dhe terrenit, konkurrencé té larté,
ndérveprim dhe pérfshirje mé té madhe midis punétoréve, pérgjigje té shpejta dhe efikase ndaj
klientéve, shérbime inovative dhe rritje ekonomike.

Ritmi i digjitalizimit nuk éshté i njéjté pér secilén industri. Kjo pér disa arsye. Kultura dhe
gatishméria e njé tregu pune pér digjitalizim, mungesa e zgjidhjeve specifike digjitale té
disponueshme pér industri té caktuara, geverisja dhe gatishmériae komunitetit pér té pritur dhe
pérdorur zgjidhje digjitale né aksesimin e shérbimeve, té gjitha ndikojné né ritmin me té cilin
ndodh digjitalizimi. Disponueshméria e teknologjive digjitale bén té mundur gé pothuajse té gjitha
fushat té adoptojné plotésisht ose pjesérisht proceset digjitale dhe té kalojné né ekonominé
digjitale. Kjo ndikon né fuginé punétore pér sa i pérket disponueshmérisé sé aftésive, gjé gé ndikon
gjithashtu né transformimin digjital té shérbimeve dhe tregut té punés.

Evolucioni dhe kérkesa pér aftési digjitale ndjek ritmin e digjitalizimit té industrive, teknologjité
dhe zgjidhjet digjitale gé shfagen pas fazave té evolucionit té teknologjive digjitale. Kéto jané:

a) Faza parainternetit (aftési gjuhésore, numerike etj.)

b) Faza post internetit, ku shérbimet digjitale né té gjitha industrité kané ndjekur evolucionin
e shkencés kompjuterike dhe teknologjive té telekomunikacionit.

Faza post-interneti ka pasur disa evoluime teknologjike qé nga Task Forca e paré e Inxhinierisé sé
Internetit, me akses fiks dhe serveré té shpérndaré gé funksionojné brenda ndértesave té
kompanive té ¢cdo industrie. Mé pas erdhén arkitekturat e bazuara né rené kompjuterike ku serverét
dhe té dhénat ishin vendosur jashté ndértesave té kompanisé: kétu ka dy faza, té quajtura post-
cloud dhe para-inteligjencés artificiale. Kéto u pasuan nga robotika dhe sistemet fizike kibernetike
dhe algoritmet e inteligjencés artificiale, pér té automatizuar proceset dhe aktivitetet e industrisé:
kéto quhen fazat pas inteligjencés artificiale dhe para-kuantike. Mé né fund erdhi kompjuteri me
performancé té larté me teknologji kuantike, té quajtur faza post-kuantike.

1.2 Tregu i punés né ekonominé e nomade digjitale

Tregu i punés éshté aktualisht né mes té njé transformimi dramatik si rezultat i Revolucionit té
Katért Industrial, i cili karakterizohet nga inovacioni teknologjik, inteligjencaartificiale, robotika
dhe digjitalizimi (Vandaele, 2018). Njé vecori tjetér e Revolucionit té Katért Industrial éshté
digjitalizimi i ekonomisé, duke pérfshiré shfagjen e ekonomisé sé platformés digjitale.

Platformat digjitale kané krijuar struktura online gé lehtésojné njé shuméllojshméri té gjeré té
ndérveprimeve dhe aktiviteteve njerézore. Platformat jané korniza digjitale té¢ shumanshme, gé
ndryshojné ményrén se si njerézit socializohen dhe punojné, duke ndikuar késhtu né zinxhirét e
vlerés sé prodhimit dhe marzhete fitimit (Kenney & Zysman, 2016).



Platformat digjitale, pérmes aplikimit té té dhénave té shumta, inteligjencés artificiale dhe
kompjuterit “Cloud”, po ndryshojné natyrén e punés dhe strukturat ekonomike. Platformat digjitale
mund té kategorizohen kryesisht né:

a) platformakapitale, té tillasi Airbnb, gé lidh klientét me giramarrésit (shitésit);

b) platformate punés, té tilla si Uber, gé lidh klientét me ofruesit e shérbimeve fizike ose
virtuale.

Kéto platforma po béhen té pérshtatshme me platformat globale si Google dhe Meta (Facebook,
Instagram) pér reklama dhe shitje me pakicé. Rritja e platformave digjitale té punés ¢oi né shfagjen
e ekonomisé sé punés nomade digjitale, gé prezantoi praktikat moderne té punésimit. Sipas Heek
(2017), rreth 70 milioné njeréz, aférsisht 2.3% e fuqgisé punétore globale né mbaré botén, jané
regjistruar pér puné nomade online.

Ekonomia e punés nomade pérbéhet nga platforma online gé lidhin ofruesit e shérbimeve me
konsumatorét pér njé puné, shérbim apo detyré specifike, bazuar né tregtiné sipas kérkesés.
Klientét mund té kérkojné shérbime pérmes platformés digjitale népérmjet internetit ose
aplikacionit né celular, i cili u lejon atyre té aksesojné ofruesit dhe té kérkojné shérbime. Ofruesi
mund té aksesojé kérkesén dhe té komunikojé me klientin né platformé, té ofrojé shérbimin e
kérkuar dhe té& marré kompensim. Platformat e kompanive nomade digjitale mund té vendosen né
katér kategori bazuar né kontrollin dhe pagén e punonjésve:

- puné me njeréz (p.sh. clickwork.com);

- transport (p.sh. uber.com);

- detyra dérgimi/shtépie (p.sh. taskrabbit. com);

- platformat e pavarura né internet (p.sh. freelancer.com).

Thuhet se digjitalizimi i tregjeve té punés ka guar né mungesé té fuqisé punétore, si edhe ka rritur
kérkesén pér punétoré té kualifikuar e pér rrjedhojé ka ulur kérkesén pér punétoré me kualifikim
té ulét pér shkak té automatizimi i punéve rutiné. Megjithaté, digjitalizimi po krijon gjithashtu
mundési té reja pér punétorét me kualifikim té ulét pérmes tregut té punés sé profesioneve té lira,
nomade etj.

1.3 Aftésité digjitale

Aftésité digjitale jané njé aset thelbésor jo vetém pér punonjésit, por edhe pér njé popullaté té
papuné qé kérkon té marré pjesé né tregun e punés. Aftésité digjitale jané provuar té jené té
nevojshme pér pothuajse té gjitha profesionet, nga ato parésore né ato pozicionet drejtuese. Ndérsa
vendi i punés béhet gjithnjé e mé konkurrues, aftésité digjitale pérbéjné interes mé té madh pér
punédhénésit. Pra, niveli dhe lloji i aftésive digjitale pércaktojné edhe pérfshirjen né tregun e
punés.



Né kéto rrethana lind nevoja pér uljen e barrierés pér individét gé déshirojné té jené pjesé e tregut
té punés, qofté né rrafsh lokal, rajonal, kombétar dhe deri né até global. Pér té identifikuar aftésité
digjitale té nevojshme pér té marré pjesé né tregun digjital nomad, éshté e nevojshme gé fillimisht
té pércaktohen aftésité digjitale. Késhtu, Komisioni Evropian ka pércaktuar se kompetenca
digjitale pérfshin pérdorimin e sigurt, kritik dhe té pérgjegjshém, si edhe angazhimin me
teknologjité digjitale né arsim, punésim dhe pér pjesémarrje né shogéri. Cka pérfshin:

- edukimin e informacionit dhe té dhénave;

- komunikimin dhe bashképunimin;

- krijimine pérmbajtjes digjitale (pérfshiré programimin);

- siguriné (pérfshiré mirégenien digjitale dhe kompetencat gé lidhen me siguriné
Kibernetike);

- zgjidhjene problemeve.

Sipas njé kornize me pesé aftési thelbésore digjitale té nevojshme pér jetén dhe punén, sugjerohet
gé komunikimi, trajtimi i informacionit dhe pérmbajtjes, transaksioni, zgjidhja e problemeve dhe
té genit i sigurt dhe konform ligjit né internet jané aftési thelbésore pér ¢do qytetar. Gjithashtu,
studime té ndryshme i kategorizojné aftésité digjitale né:

a) shtaté aftési thelbésore digjitale, té tilla si: teknika, menaxhimi i informacionit,
komunikimi, bashképunimi, kreativiteti, t¢ menduarit kritik dhe zgjidhjae problemeve
si aftési thelbésore digjitale.

b) pesé kontekstuale digjitale, té tilla si: ndérgjegjésimi etik, ndérgjegjésimi kulturor,
fleksibiliteti, vetédrejtimi dhe té mésuarit gjaté gjithé jetés.

Ndérsa teknologjia vazhdon té ndryshojé, grupi i aftésive digjitale té kérkuara gjithashtu
ndryshon. Aftésité digjitale shkojné shumé pértej veté teknologjisé dhe pérvetésimi i
aftésive digjitale demonstron njé fenomen té vazhdueshém. Pér shembull, aftésité bazé
pérbéhen nga aftésité e nivelit fillestar, ndérsa aftésité e ndérmjetme jané thelbésore pér
té pérdorur TIK-un né ményra kuptimplote dhe té favorshme.

Ky modul trajton né vijim disa aftési digjitale, té cilat trajneri mund t’1 ofrojé né€ rritjene
kapaciteteve té nivelit bazé dhe té ndérmjetém, té cilat rrisin potencialin e aksesit dhe
suksesin né tregun aktual té punés. Temat gé trajtohen né vijim kané té béjné me
identitetin vizual (¢ka nevojitet pér krijimin e njé identiteti, marka, ngjyrat, shkrimi etj.)
dhe pérdorimi i platformave té thjeshta si Canva; apo nocionet e ndérveprimit té
pérdoruesit (“user interface’) né krijimi i platformave online.



2. IDENTITETI | BRANDIT dhe IDENTITETI VIZUAL

Ndérkohé qé identiteti i markés (brandi) éshté personaliteti i njé njésie (biznes, kompani,
institucion etj.), identiteti vizual éshté shprehja e dukshme e atij personaliteti. Nése do té bénit njé
analogji materializuese té konceptit, mendoni pér njé person gé éshté i jashtézakonshém dhe
krijues (identitetii markeés), i cili &shté i njohur pér veshjet dhe bizhuterité e cuditshme (identiteti
vizual).

Identiteti i markés u jep klientéve ndjenjat qé ata shogérojné me njésiné tuaj dhe pérbéhet nga
gjithcka gé krijon markén né térési. Ai pérfshin vlerat, deklaratén e misionit, tonin dhe zérin,
udhézuesit e stilit, personalitetin e markés, rekuizitat unike té vlerés, asetet vizuale e té tjera.
Identiteti vizual &shté njé pjesé e identitetit t&é markés, por fokusi i tij &shté se si té pérfagésojé
vizualisht njé marké. Kjo éshté arsyeja pse dizajnuesit dhe krijuesit zakonisht jané pérgjegjés pér
identitetin vizual, ndérsa tregtarét dhe ekipet e markés jané pérgjegjés pér identitetin e markés.

Zhvillimi i njé identiteti té forté vizual vjen me njé séré pérfitimesh.

- Ndihmon né krijimin e njé lidhje emocionale me klientét, gjé qé con 57% té klientéve né
rritjen e angazhimit té tyre me njésiné tuaj.

- Pamjet e géndrueshme unifikojné mesazhet e njé marke né ményré gé njerézit ta njohin
menjéheré njésiné né té gjitha kanalet.

- Mund té ndértojné besimin e markés duke informuar ndjekésit e mundshém pér produktet
ose shérbimet.

- Njé identitet vizual i dizajnuar miré mund té rrisé ndérgjegjésimin e markés dhe t'i béjé
njerézit me té prirur pér té bleré, vecanérisht pasi 64% e njerézve duan gé markat té lidhen
me ta. Megjithése identiteti vizual tingéllon i ngjashém me identitetin e markés, pérfitimet
dhe elementét e tij uniké e vecojné até.

2.1. Réndésia e krijimit té identitetit

Krijimii njé identiteti té forté u tregon njerézve se kush jeni, pse ata duhet té ndérveprojné me ju
dhe ndihmon né krijimin e njé lidhje emocionale me identitetin e markés suaj. Pavarésisht nése
pjesémarrésit né trajnim po krijojné njé sistem identiteti vizual pér heré té paré ose po kérkojné té
rinovojné identitetin ekzistues vizual, thjesht duhet té ndjekin kéto hapa pér té krijuar njé gjuhé
vizuale térheqgése.
a) Pércaktimi i identitetit té markés. Identiteti i markés éshté thelbi i personalitetit té njésisé
dhe informon mbi identitetin vizual. Nése nuk i keni té pércaktuara té gjitha aspektet e
markés, identiteti vizual mund té ngecé nga mungesa e drejtimit dhe kohezionit. Pérpara



2.2.

b)

d)

se té dizajnohet identiteti vizual, sigurohuni gé té jené vendosur kérkesat minimale té
markes, té tillasi vlerat, zéri dhe toni, personaliteti dhe deklaratae misionit.

Té kuptohen parimet e projektimit. Kur té fillojé krijimi i njésisé online, pjesémarrésit né
trajnim té pérgatiten té krijojné logon dhe fagen e internetit. Pamjet luajné njé rol t& madh
né ményrén se si njerézit e perceptojné markén, késhtu qé éshté e réndésishme t'i béni ato
si¢ duhet.

Krijimi i njé historie. Njerézit kujtojné historité mé shumé se faktet, prandaj identiteti
vizual duhet té fokusohet né tregimin e njé historie t&¢ mrekullueshme. Shpjegojini té
trajnuarve se mund té térhigen njeréz me karaktere dhe tipologji té caktuara, ose té
pérfshijné vlerat né pamjet e inkorporuara.

Té géndrohet konsistent. Konsistenca éshté e thjeshté kur njésia, pér té cilén pjesémarrésit
né trajnim, éshté e vogeél dhe té trajnuarit mund té rishikojné ¢cdo aktivitet pérpara se ta
publikojné até. Krijimi i njé udhézuesi i stilit t&¢ markés dhe pérshkrimi i sistemeve dhe
stileve specifike té identitetitvizual, mund té ndihmojé ekipin e punés té kombinojé pamjet
ekzistuese me elementé té rinj ndérsa njésia rritet.

Té kihet parasysh mediumin. Pamjet duken ndryshe né ¢do kanal —njé logo e printuar mund
té duket mé e errét se né njé ekran. Pra, éshté thelbésore gé t'i kushtoni vémendje pamjeve
sipas mediumit gé po pérdorni pér té promovuar markén tuaj. Personi apo ekipi pérgjegjés
gé po trajnoni mbi vizualet e markés duhet té kuptojé se si té rregullojé asetet vizuale pér
cdo medium pér té siguruar gé té gjithé elementét, nga ngjyrat dhe shkronjat te imazhet
dhe animacionet, té shfagen té géndrueshme népér kanale. Pasi pjesémarrésitné trajnim té
pérshkruajné identitetin vizual dhe té krijojné grafikén, &shté casti té ndahet/komunikohen
vizualet me audiencén e synuar. Me kalimin e kohés dhe konsistencén, njerézit do té jené
né gjendje té identifikojné menjéheré markén né fjalé.

Elementét e identitetit

Né vijim prezantojini pjesémarrésit né trajnim se cilét jané elementét e identitetit. Ndér mé
kryesoret po i sjellim mé poshté, ndérkohé trajneri apo facilituesi duhet té sjellé trajtim mé té
detajuar specifik té elementéve.

2.2.1. Logoja

Shpjegojini pjesémarrésve né trajnim mbi pércaktimin e logos / stemés.

Té trajnuarit duhet té kuptojné se logoja shérben pér té pérfagésuar njé njési (institucion,
organizaté, kompani etj.) pérmes njé imazhi vizual gé mund té identifikohet, kuptohet dhe njihet
lehtésisht. Njé logo né pérgjithési pérfshin simbole, tekst té stilizuar ose té dyja. Logot shpesh
krijohen nga njé artist grafik né konsultim me njé kompani dhe eksperté marketingu. Zhvillimi i
aftésive bazé apo mesatare digjitale né design dhe brandim té té trajnuarve éshté thelbésor né
realizimin e njé produkti té tillé.



Ekzistojné tre kategori logosh dhe shpesh pérdoren né kombinim. Kéto tre kategori jané:

Ideografi - imazhe né formété liré gé mund té jené térésisht abstrakte.
Piktografe - imazhe simbolike, pérfagésuese.
Logotipat - paraqgitje té thjeshta, tekstuale, si inicialet e njé kompanie.

Ushtrim:
Objektiv: Ushtrimi i pjesémarrésve né zhvillimin e aftésisé sé design
té logos si pjesé e identitetit vizual
Numri i pjesémarrésve: Sipas nevojés
Koha: Té pérdoret sipas nevojés
Pérshkrim:

Faza | — Trajneri ndan pjesémarrésit né tri grupe. Secilit grup i cakton té hulumtojné né internet
logo, ku: Grupi 1, duhet té identifikojé dhe prezantojé 3 logo ideografike; Grupi 2, duhet té
identifikojé dhe prezantojé 3 logo piktografike; Grupi 3, duhet té identifikojé dhe prezantojé 3 logo
Logotipike.

Faza Il: Secilinga tri grupet duhet té bashképunojé né ekipin pérkatés dhe grupi 1 té realizojé njé
logo ideografike pér projektin konkret qé po realizoni; grupi 2 té realizojé njé logo piktografike;
grupi 3 té realizojé njé logo logotipike.

Faza 111: Produktet mblidhen nga té trija minigrupet dhe trajtohen pér té sjellé njé produkt té
vetém.

Késhillé pér trajnuesin: Qéndroni neutral duke mos shprehur preferencé subjektive. Dégjoni
shpjegimet dhe elementét krijues té secilit minigrup. Motivoni dhe nxisni frymén e ekipit.
Identifikoni te secili llojine aftésisé digjitale qé zotéron.

E RENDESISHME:

Si njé pjesé kyce e identitetit, njé logo duhet té pérpiget té komunikojé thelbin e markeés sé njé
kompanie ose até gé pérfagéson njésia pér té cilén po krijohet. Kjo e bén dizajnimine logove njé
puné kritike pér njé dizajnues grafik dhe shpesh éshté njé proces krijues gé éshté i réndé né kérkime
dhe konsultime. Njé logo nuk ka pér géllim té shpjegojé ose té shesé drejtpérdrejt njé kompani.
Qéllimi i saj i vetém éshté té identifikojé kompaniné né njé ményré gé té jeté e paharrueshme dhe
e njohur. Pér shembull, “Apple” pérdor njé mollé té kafshuar si logon e saj. Molla e kafshuar nuk
shpjegon se ¢faré bén apo shet kompania né asnjé ményré, por éshté e dallueshme dhe lehtésishte
identifikueshme. Gjithashtu, njé logo éshté menduar té jeté afatgjaté pasi synon té béhet e njohur
pér Kklientét dhe té promovojé besnikériné e markés. Si rezultat, logot né pérgjithési nuk
ridizajnohen shumé shpesh.




2.2.2. Ngjyrat

"Ngjyrat e markés" jané njé komponent kyc pér identitetin vizual té njé marke. Né ményré tipike,
ka 3-8 ngjyra té pércaktuara gé krijojné njé gamé ngjyrash, té cilat plotésojné personalitetin dhe
stiline markés. Ekzistojné dy lloje té ndryshme té ngjyrave té markés:

- Ngjyrat kryesore té markés — Ngjyrat primare té markés jané ngjyrat kryesore dhe té
géndrueshme té pérdorurané té gjitha grafikat, publikimet etj. Ato rrallé ndryshojné sepse
jané gendrore pér identitetin vizual t&¢ markés. Njé shembull tipik i késaj éshté “Coca-
Cola”. Kur themi “Coke-Cola” ¢faré ngjyre ju erdhi né mendje? Shanset jané, keni
menduar pér té kuge. E kugja éshté ngjyra kryesore e markés pér kompaniné “Coca-Cola”
dhe pérdoret vazhdimisht dhe shpesh né té gjithé marketingun e saj.

- Ngjyrat dytésore té markés — Ngjyrat sekondare té markés veprojné si njé paleté ngjyrash
plotésuese ndaj ngjyrave té markés kryesore. Kéto ngjyra pérditésohen mé shpesh dhe
shpesh ndryshojné pér té pasqyruar tendencat e strategjisé dhe géllimet e marketingut. Pér
shembull, nése doni té synoni klientét mé té rinj, atéheré mund té rregulloni paletén tuaj
dytésore té ngjyrave pér té pasqyruar tendencat aktuale té ngjyrave gé thérrasin/ ftojné pér
njé demografi mé té re. Ngjyrat dytésore té markés mund té pérdoren né té gjithé fagen e
internetit t&¢ markés, mediat sociale dhe paketimin, por nuk duhet té pérbéhen nga mé
shumé se 50% e dizajnit té pérgjithshém. Né pérgjithési, sugjerohet té keni deri né dy
ngjyra "primare" té€ markés dhe "4-5 ngjyra dytésore”. Té kesh njé shuméllojshméri té
shéndetshme ngjyrash dytésore do t'ju ndihmojé té géndroni mé shpesh né marké, sepse do
t'ju ofrojé fleksibilitetdhe shuméllojshméri né nevojat tuaja té dizajnit.

Vlera dhe réndésiae ngjyrés sé markés varet nga fusha e verprimit dhe géllimet specifike. Ngjyrat
e markés jané shumé té réndésishme nése pérdorni njé strategji "identifikues". Njé "identifikues"
I ngjyrés sé markés éshté kur ngjyra e markés béhet njésh me markén dhe do té ishte e véshtiré té
ndahej ngjyra nga marka. Shembuj té késaj do té ishin McDonalds dhe e verdha, Starbucks dhe
jeshile. Secila prej kétyre kompanive zgjedh té pérdoré ngjyrén si njé "identifikues" pér té
pérmirésuar njohjen e markés sé tyre.

Ndérkohé, duhet patur parasysh se pérdorimi i ngjyrés si identifikues mund ta béjé té véshtiré pér
kompanité gé té jené fleksibél kur ndryshojné tendencat, sepse ato jané té kycura né ngjyrat
"identifikuese" té markés sé tyre. Pér shembull, shumica e markave té modés ngjiten me griné e
zezg, té bardhé dhe neutrale né ngjyrat e tyre té pérgjithshme té markés. Kjo éshté njé strategji e
géllimshme sepse kéto marka njohin se sa shpejt ndryshojné tendencat né industriné e tyre
specifike. Pér té shmangur pérfshirjen né njé ngjyré té markés ose pér té ndryshuar vazhdimisht
ngjyrat e markeés sé tyre, kéto kompani zgjedhin té géndrojné né njé gamé neutrale, duke i dhéné
mé pak réndési ngjyrave té markeés sé tyre.

Késhillé pér té trajnuarit né design grafik té markés:
- Zgjidhni deri né 3 ngjyra kryesore té markés;
- Zgjidhni deri né 5 ngjyra dytésore té markes;




- Zgjidhni ngjyrat qé pérputhen me personalitetindhe stiline njésisg;
- Zgjidhni ngjyrat gé do té ofrojné fleksibilitet dhe jetégjatési;

- Vendosni njé strategji ngjyrash;

- Mos i ndryshoni shpesh ngjyrat.

2.2.3. Tipografia dhe shkrimi

Tipografia éshté arti i renditjes sé shkronjave dhe tekstit né njé ményré qé e bén até té lexueshme,
té garté dhe térhegése vizualisht pér lexuesin.

Tipografia pérfshin stilin, pamjen dhe strukturén e fontit té shkrimit, i cili synon té nxisé disa
emocione dhe té pércjellé mesazhe specifike. Me pak fjalé, tipografia éshté ajo gé i jep jeté tekstit.

Qysh né shek. XIX kur tipografia ishte njé zanat i specializuar i lidhur me libra dhe revista, dhe
pérfundimisht me vepra publike. Shembullin e paré té pérdorimit té tipografisé sé mekanizuar e
gjejmé me shtypshkronjén e Gutenbergut, ndérsa stili i tipit té shkrimit té pérdorur né Biblén e
Gutenberg tani njihet si “Textura” dhe do ta gjeni né menuné e shkronjave né aplikacionet kryesore
té desktopit.

Me lindjen e internetit erdhi njé shpérthim krijues i artit té tipografisé. Papritur, dizajnuesit e uebit
patén né dispozicion njé bollék shkronjash dhe opsionesh tipi, duke e béré tipografiné vizualisht
mé té larmishme se kurré mé paré. Tipografia éshté shumé mé tepér sesa thjesht zgjedhja e
shkronjave té bukura: éshté njé komponent jetik i dizajnit té ndérfages sé pérdoruesit.

a) Tipografiae miré krijon njé hierarki té forté vizuale, siguron njé ekuilibér grafik né fagen
e internetit dhe vendos tonin e pérgjithshém té produktit. Tipografia duhet té drejtojé dhe
informojé pérdoruesit, té optimizojé lexueshmériné dhe aksesueshmériné dhe té sigurojé
njé pérvojé té shkélqyer té pérdoruesit. Jo vetém qé tipografia e miré do té pérmirésojé
personalitetin e markeés, por pérdoruesit do té fillojné té lidhin né ményré té fshehté
tipografiné e paragitur me markén tuaj.

b) Ndérkohé, tipografia unike dhe e géndrueshme ndihmon né krijimin e njé ndjekjes sé forté
té pérdoruesit, né krijimin e besimit me pérdoruesit dhe ndihmon pér té cuar pérpara
markén.

c) Tipografia ka njé efekt té thellé né ményrén se si pérdoruesit tresin dhe perceptojné
informacionin e pércjellé nga teksti. Lloji térhegés éshté shumé mé bindés sesa fontet e
dobéta gé nuk e pérforcojné mesazhin e tekstit.

d) Tipografiae miré mund té béjé ndryshimi midis géndrimit té ndjekésve né njésiné tuaj pér
njé minuté ose gjysmé ore. Eshté e réndésishme gé identiteti vizual té jeté stimuluese dhe
lehtésisht i memorizueshém.



Elementé té tjeré specifiké, si: madhésia dhe hierarkiae shkronjave, llojet e shkrimeve, hapésirat
mes rreshtave etj., duhet té trajtohen rast pas rasti nga trajnerii kétij moduli.

2.2.4. Grafika dhe vizualet

Identiteti vizual 8shté i gjithé imazhi dhe informacioni grafik gé shpreh se cila éshté njé marké dhe
e diferencon até nga té tjerat, ndérkohé duhet té kuptohet garté nga té trajnuarit se grafikat, né
kontekstin e identitetit vizual, jané asete fotografish gé vizatohen ose projektohen. Ato mund té
jené paragitur té thjeshtasi forma.

Sillni né mendje njé bllok Lego ose shishe Coca-Cola dhe se si kéto silueta dalluese nénkuptojné
markat e tyre pérkatése.

Imazhi grafik vendos né fokus té fotografisé dhe pérmbajtjes sé videos até mesazh cka synohet té
pércjellét te audienca e targetuar, si edhe ¢do element/ mjet gé vepron si "imazhi" i gjallé i markés
né reklama. Kur béhet fjalé pér identitetin vizual, dizajnuesit duhet té kurojné ato imazhe qgé jané
mé pérfagésueset e personalitetitté markés.

Imazhet jané elementi mé i lidhur me audiencén e synuar, sepse njerézit ndjejné empati me pamjet,
kané memorie fotografike mé té miré, si edhe natyrisht duan ta shohin veten té reflektuar né markat
gé ndjekin.

Grafika dhe vizualet pra mund té sillen pérmes:

e imazheve dhe fotove;
e videove (audiovizuale apo gif) té gjata ose té shkurtra (p.sh. format reels);
e infografikave.

2.2.5. Stilii kontentit (pérmbajtjes)

Njé udhézues pér stilin e pérmbajtjes dhe toni i z&rit jané mjete thelbésore pér té krijuar pérmbajtje
té géndrueshme, térhegése dhe té besueshme pér audiencén. Ato ndihmojné né pércaktimin dhe
komunikimin e personalitetit, vlerave dhe géllimeve té markés pikérisht pérmes pérmbajtjes. Né
kété pjesé té modulit, pjesémarrésit né trajnim do té mésojné se cilét jané elementét kryesoré té
njé udhézuesi té stilit té pérmbajtjes dhe tonit té zérit, si edhe se si t'i pérdorin ato né ményré
efektive né strategjiné e pérmbajtjes.

Pér té krijuar njé udhézues pér stilin e pérmbajtjes, sé pari duhet té pércaktohet identiteti dhe
mesazhi i markés, si dhe audienca e synuar. Pastaj, duhet t& hulumtohen dhe analizohen
konkurrentét dhe té identifikohet elementi unik i vlerés dhe diferencuesit. Bazuar né kéto njohuri,



mund té vendosen standardet dhe rregullat pér stilin e pérmbajtjes dhe ato té dokumentohen né njé
meényreé té garté dhe té arritshme.

Ushtrim:

Me udhézimet e trajneri/facilituesit/mentorit, pjesémarrésit né trajnim duhet té krijojné njé
“Udhézues pér stiline pérmbajtjes” té njésisé virtuale g€ po ndértohet prej tyre.

Té kihet parasysh: Njé udhézues pér stilin e pérmbajtjes éshté njé dokument qé pércakton
standardet dhe rregullat pér krijimin, redaktimin dhe formatimin e pérmbajtjes suaj. Ai mbulon
aspekte té tilla si: gramatika, drejtshkrimi, shenjat e pikésimit, terminologjia, zéri, toni,
struktura, fagosja dhe dizajni. Njé udhézues pér stilin e pérmbajtjes ndihmon né garantimin se
pérmbajtja éshté e garté, e sakté dhe e géndrueshme né té gjitha mediumet, kanalet dhe
platformat. Gjithashtu, ky mjet ndihmon né shmangien e gabimeve, konfuzionit dhe
mospérputhjes qé mund té démtojné besueshmériné dhe reputacionin e identitetit vizual.

Toni i zérit éshté ményra se si e shprehni personalitetin dhe géndrimin e markés pérmes
pérmbajtjes. Ai pasqyron vlerat, géllimet dhe emocionet, si edhe ményrén se si synohet té lidhet
me audiencén. Toni i zérit mund té ndryshojé né varési té kontekstit, qéllimit dhe audiencés sé
pérmbajtjes, por gjithmoné duhet té jeté né pérputhje me identitetin dhe mesazhin e markés.
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KOMUNIKIM LOGO 9

MENDISIA DHE
QASJA

23 AN

VIZIONI MISIONI



3. FAQJA E WEBIT DHE NDERVEPRIMI | PERDORUESIT

Dizajni i pérvojés sé pérdoruesit dhe ndérfages (ndérveprimit) sé pérdoruesit datojné gé nga
shpikjet e para, kur njé njeri parahistorik lidhi pér heré té paré njé shkémb né njé shkop, ata e béné
gurin mé té lehté pér t'u 1évizur. Megjithaté, si njé disipliné koherente, ndérfagja e pérdoruesit u
kodifikua né vitet 1970 né kompani si Xerox dhe u popullarizuané vitet 1990 me adoptimin mé té
gjeré té kompjuterit né shtépi. Q& atéheré, dizajni “user interface” (Ul) ka vazhduar té evoluojé
dhe té pérshtatet me teknologjité dhe pajisjete reja.

Cfaré éshté dizajni UI?

Dizajni i ndérveprimit té pérdoruesit éshté procesi i krijimit té paraqgitjes vizuale dhe pamjes sé
softuerit, aplikacioneve, fageve té internetit ose ¢do ndérfage digjitale me té cilén ndérvepron
pérdoruesi. Shembuj té komponentéve té ndérfages sé pérdoruesit pérfshijné rregullimin e ikonave
(kategorive) né njé fage, udnhézuesi népér hapat pér té krijuar njé llogari me emrin e pérdoruesit
dhe fjalékalimin, si edhe ikonat gé ju udhézojné né njé pérvojé navigimi.

Dizajni sipas ndérfages sé pérdoruesit synon té krijojé ndérveprim té thjeshté, estetikisht té
kéndshém dhe funksional, gé ndihmon pérdoruesit né pérmbushjen e funksioneve té synuara.

3.1. Réndésia e design-it té ndérveprimit té pérdoruesit

Dizajni i miré ka mé tepér réndési sesa thjesht estetikés pér t’u dukur bukur.

Studime té ndryshme kané treguar se performancae kompanive té njohura, té drejtuaranga dizajni
sipas ndérveprimit té pérdoruesit ka tejkaluar 500 kompanive mé té médha té listuarané bursat e
SHBA me 219%. Njé nga ményrat mé té drejtpérdrejta pér té theksuar dizajnin éshté pérmes
ndérfages sé pérdoruesit té fages té internetit.

3.2. Dizajni sipas ndérfaqes sé pérdoruesit kundrejt dizajnit té pérvojés sé pérdoruesit

Dizajnuesit e ndérfages sé pérdoruesit zakonisht punojné ngushté me projektuesit e pérvojés sé
pérdoruesit, dhe té dyja gasjet jané té ndérlidhura ngushté edhe pse jané disiplinaté vecanta. Aty
ku dizajni i ndérfages sé pérdoruesit fokusohet né elementet vizuale dhe ndérvepruese té produktit,
si fagosja, tipografia, ngjyrat, ikonat dhe butonat, dizajni i pérvojés sé pérdoruesit fokusohet né
pérvojén e pérgjithshme té pérdoruesit, duke pérfshiré koncepte té lartasi géllimii pérgjithshém i



produktit dhe ményra se si pérdoruesi e percepton até. Té dyja jané thelbésore pér njé rezultat té
suksesshém. Késhtu, njé dizajn solid i ndérveprimit té pérdoruesit mbéshtet strategjiné themelore
té pérvojés sé pérdoruesit.

Mendoni pér evolucionin gé ka pésuar ndér vite telefoni.

Né fillim, individét duhej t'i tregonin njé operatori njerézor se me cilin déshironin té flisnin. Mé
voné erdhi aparati telefonik me numrat rrotullues, duke eliminuar nevojén pér operatoré njerézoré,
por duke shtuar njé mekanizém rrotullues, i cili kérkonte mé shumé kohé. Pérfundimisht, u
prezantua telefoni i kohéve moderne, gé ka tejkaluar telefonin tradicional dhe éshté béré standard
pér telefonat celularé. Telefonimi i shpejté, listat e kontakteve dhe asistentét zanoré e kané
pérmirésuar mé tej kété proces.

Pra, ky evolucion ndjek ndérfagen e pérdoruesit té telefonit: butonat dhe mjetet me té cilat njeriu
ndérvepron me té. Pérvoja e tij e pérdoruesit, nga ana tjetér, pérfshin jo vetém Ul-né e pajisjes, por
edhe veprimet qé ajo kryen, té kuptuarit toné té aftésive té saj, sa té kénaqur jemi pasi e pérdorim
etj. Pér shembull, kénagésia me pérvojén e rezervimit té njé udhétimi né njé aplikacion udhétimi
ndikohet jo vetém nga ndérfagja e aplikacionit, por edhe nga lehtésia pér té gjetur njé shérbim
specifik, koha e parashikuar e mbérritjes dhe sjelljae personelit pérgjegjés gjaté udhétimit.

3.3. 7 parime té réndésishme té dizajnit sipas ndérfages sé pérdoruesit

Gjaté dekadave té fundit, jané shfaqur disa rregulla té arta té ndérveprimit (ndérfages) sé
pérdoruesit.
Cfaré duhet patur parasysh?

1) Beéni pérdoruesin té dihet komod né pérdorim — Pér té pérmirésuar pérvojén e shfletimit,
krijimi i njé mjedisi mikprités né fagen e internetit éshté thelbésor. Béni navigimin mé
intuitivdhe mé migésor pér pérdoruesit. Pavarésisht shijes personale né art, minimalizmi
éshté emrii lojés né dizajnine ndérveprimit té pérdoruesit né fagen e webit. Dizajni i miré
I ndérfages sé pérdoruesit dikton hegjen e cdo gjéje gé nuk i shérben nevojave té
ndérveprimit. Shkronjat e ndezura, informacioni i panevojshém dhe teksti tepér i
zhurmshém jané problematikat kryesore. Mbani té garté hierarkiné vizuale. Pra, sigurohuni
gé elementét e réndésishém té jené té spikatur dhe té dukshém, apo gé fotografité dhe
informacionet kryesore té térheqin natyrshém syrin. Pérdor gjuhé té thjeshté, shkronja té
lexueshme dhe njé skemé ngjyrash té zbérthyer. Hapésira negative (ose hapésirae bardhé)
né fage éshté gjithashtu e déshirueshme. Mbajeni até konsistente. Elementet e dizajnit té
ndérfages si butonat, mikrokopja, fagosja e fageve dhe skemat e ngjyrave duhet té mbeten



2)

3)

4)

5)

6)

7)

uniforme né té gjithé fagen e webit. Ndigni skemat e pérgjithshme té dizajnit, si vendosja
e njé menuje né krye té fages. Shmangni zhargonin apo termat tekniké té panevojshém.
Léreni pérdoruesin té kontrollojé pérvojén e vet — Dizajni i ndérfages sé pérdoruesit &shté
gjithashtu njé mundési pér té njohur audiencén. Me hulumtimin e marketingut, apo edhe
informacionin demografik té disponueshém pérmes llogarive té mediave sociale, mund té
hulumtohen nevojat dhe interesat e tyre. Njé ményré tjetér pér t'i 1éné pérdoruesit té
kontrollojné pérvojén éshté duke i lejuar ata té zhbéjné njé veprim pa pasoja negative. Kjo
e bén eksplorimin e uebsajtit té ndihet mé i aksesueshém dhe mé i sigurt, duke ditur se
gjithmoné mund té térhigen dhe té kthehen mé voné nése bllokohen né sekuenca té
lodhshme té futjes sé té dhénave.

Béjeni até intuitiv — Ndérfaget e mira té pérdoruesit jané intuitive, me gjithgka pikérisht
aty ku pérdoruesi e pret até. Qéllimi duhet té jeté njé pérvojé e pandérpreré e pérdoruesit.
Modelet e njohura, shabllonet, zgjedhjet e shkronjave dhe paragitjet e fageve zvogélojné
ngarkesén njohése té vizitorit. P.sh. menyté e vogla me tre rreshta né krye té cdo aplikacioni
funksionojné sepse ne e dimé se ¢faré b&jné.

Té jetéiarritshém — Verbéria e ngjyrave prek rreth 5% té popullsisé sé rritur té meshkujve
né boté dhe 0,5% té popullsisé femra. Organizata Botérore e Shéndetésisé raporton se 253
milioné njeréz kané njé formé té verbérisé ose démtim té shikimit, 466 milioné kané
shurdhim dhe humbje té dégjimit dhe 200 milioné té tjeré kané aftési té kufizuara
intelektuale. Té krijosh njé uebsajt té miré do té thoté té krijosh njé fage interneti té miré
pér té gjithé. Iniciativa e aksesueshmérisé né ueb u ofron dizajnuesve té ndérfages sé
pérdoruesit udhézime té detajuara.

Njoftoni pérdoruesit kur gjérat po funksionojné — Pérdoruesve u pélgen té diné kur gjérat
po funksionojné. Merrni parasysh shtimine njé animacioni té lehté kur klikohet njé buton
pér té konfirmuar veprimin, njé mesazh falénderimi pér t& mbyllur ciklin e njé veprimi ose
plotésimi té suksesshém té formularit, njé shirit progresi nése njé funksion kérkon kohé pér
t'u ngarkuar etj.

Planifikoni zgjidhje gjérat kur nuk funksionojné — Njé ndérfage pérdoruesi e miré
minimizon klikimin e nervozuar kur njé sajt ose pjesé softuerike nuk funksionon sic éshté
menduar, duke ofruar reagime té menjéhershme dhe informuese. Mesazhet e errorit té
dizajnuaramiré dhe faget 404 jané té garta dhe té dobishme, duke e ridrejtuar pérdoruesin
né dickatjetér. Detaje si kéto u tregojné pérdoruesve se jané né njé mjedis funksionale dhe
té besueshme.

Pérgafoni pérséritjen — Mendoni pér procesin e projektimit si njé cikli pérsérités pa piké
pérfundimtare té vérteté. Katé béjé me pérséritjen e hapave pér t'u pérmirésuar. Pas krijimit
té fages sé uebit, merrni njé moment pér té paré se si dizajni funksionon pérpara vlerésimit
té té dhénave dhe bérjes sé rregullimeve. Pérgafimi i pérséritjes mund té marré shumé
forma; ndoshta éshté dégjimi i komenteve té pérdoruesve, apo navigime analitiké pér té
paré se cilat fage kané njé shkallé té larté feedback-u. Me pak rregullime, dizajni i miréi
ndérfages mund ta béjé fagen e uebit mé térheqése dhe mé migésore pér pérdoruesit.



